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LUDWIGSBURG

Stadterscheinungsbild
- Ausgangssituation

Wichtiger weicher Standortfaktor

Mit Sauberkeit und Sicherheit als Standortfaktoren
werden offentliche Werte flr die Anspruchsgruppen einer
Stadt geschaffen

Sauberkeit und Sicherheit wirken sich auf die
Standortattraktivitat und Standortloyalitat sowohl flr
Unternehmen und Gewerbe als auch fur die Einwohner

Der 6ffentliche Raum tragt zur Wertschopfung der
Privatwirtschaft bei
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LUDWIGSBURG

StadtEntwicklungsKonzept:

Gemeinsam
die Zukunft
unserer Stadt
gestalten
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LUDWIGSBURG

Leitsatze und strategische Ziele in den
Themenfeldern:
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LUDWIGSBURG

Bezug zu den Leitsatzen und strategischen
Zielen des Stadtentwicklungskonzepts

Wirtschaft und Arbeit
Ziel 2: Ludwigsburg profiliert sich Uber seine attraktive Infrastruktur
sowie Uber die immer wichtiger werdenden ,,weichen"
Standortfaktoren.

Ziel 5: Ludwigsburg ist als Kongress- und Veranstaltungsort mit
hervorragenden touristischen Angeboten bekannt.

Vitale Stadtteile
Ziel 6: Die Stadtteile pragenden Grunflachen werden erhalten.
Potenziale flr vielfaltige, 6kologisch wertvolle und nutzbare
Grunflachen werden genutzt.
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LUDWIGSBURG

Bezug zu den Leitsatzen und strategischen
Zielen des Stadtentwicklungskonzepts

Lebendige Innenstadt
Ziel 2: Die Innenstadt wird aktiv gestaltet. Sie verflgt Uber eine
hohe Aufenthaltsqualitat, die sich in Ruhe- und Bewegungsraumen,
Sicherheit und Sauberkeit zeigt.

Ziel 5: Feste, Aktionen und Gastronomie beleben die Innenstadt zu
den Ladenoffnungszeiten und auBerhalb.

Grun in der Stadt
Ziel 3: Die bestehenden Grunflachen werden erhalten, ausgeweitet,
aufgewertet und vernetzt. Haus-, Dach-, Garten- und
Hofbegrinungen starken die Lebensqualitat und damit die
Zukunftsfahigkeit der Stadt.
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LUDWIGSBURG

Veranderte Rahmenbedingungen

Anforderungen bezlglich Sauberkeit, Sicherheit und Lebensqualitat
im Offentlichen Raum der Stadte steigen

Urbanisierung und Demografie

Klimaveranderung

Zunehmende AuBBengastronomie

Public Viewing

Zunehmende stadtische Veranstaltungen

privatwirtschalftliche Nutzungen

Verstarkte Nutzung der offentlichen Flachen (z.B. Barenwiese)

Zunehmende Ernahrung mit Fast Food - Erhdhtes Mullaufkommen
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LUDWIGSBURG

Beispielhafte Veranderungen in Ludwigsburg,
die den Faktor Sauberkeit beeinflussen

Veranstaltungen im Forum
2006 2007 2008
1.000 1.299 1.350

Tourismusubernachtungen -
1995 = 111.000 anteilig mehr Personen,

2007 = 193.000 die zum Littering beitragen

Arena Ludwigsburg

Rockfabrik / Pflaumenbaum ... Y,
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LUDWIGSBURG

Wo wird Fast Food verspeist?

Quelle: Litteringstudie der Im Laden
Universitat Basel, August 2005 159,
anderswo vor dem
39% Laden
11%
im Gehen
21%

Zuhause, am
Arbeitsplatz
14%
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LUDWIGSBURG

Wegwerf-Verhalten

Picknick- und Freizeitzone

(48% Anteil Einweg & Getrankegebinde)
Mischzone (36%)

Party- Unterhaltungszone (26%)
Durchgangszone (20%)

Mullaufkommen an offentlichen Platzen
- 52%-Anteil ,fliegender Verpflegung"

Gruppenphanomen bei jungeren Personen
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LUDWIGSBURG

Graffiti




LUDWIGSBURG
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1. Ludwigshurger
Frithjahrsputz
am 20. Marz 2010

@s'_.{j

lch bin dabel

Helfen Sie mit, ein sauberes Stadt- und Landschaftsbild far lhr
persdnliches Wohl- und Sicherheitsgefihl zu schaffen.

Informationen finden Sie unter www.ludwigsburg.de oder unter
Telefon 07141-910 231 1. unter der Schirmberrschaft van Dberbdrgenmester Wamer Spac,




LUDWIGSBURG

Technische Dienste Ludwigsburg
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LUDWIGSBURG

Aufgaben TDL

Stadtreinigung
StraBenbeleuchtung / Verkehrstechnik
Fuhrpark / KFZ-Werkstatt o
Gebaudeunterhaltung

Instandhaltung Verkehrswege
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LUDWIGSBURG

Zielgruppen und Entscheider

Welche Meinungsbildner bestimmen das Leistungsniveau und
die Anforderungen an Sauberkeit als Standortfaktor?

Voarstédnde/
Geschaftsflhrer

Belegschaft der
TDL

Mitarbeiter/ -

Poh Verb&nde/
: Oberblrger- | PO Vereine
innen der Stadt meister Mbl:wungsblldner
- it. Parteien
i verwaltung o
Kémmerei

Wirtschaftsférderung

GeschaftsfOhrer
Beteiligungs-
unternehmen

WettbewerD Personalrat

Presse
lokal/
regional

Konkurrenz-
unternehmen

Stadtbeirate

Blrger / Touristen /
Pendler
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LUDWIGSBURG

MaBnahmen zur Qualitatssicherung des
Stadterscheinungsbildes

Einsatz von innovativer Reinigungstechnik
veranderte Reinigungszeiten /-intervalle

EinfUhrung eines Qualitatsmanagements
im Bereich der Stadtreinigung zur
Prozessoptimierung und kontinuierlichen
Verbesserung (TUV-Zertifizierung)

Implementierung einer Tourenplanung mit
Qualitatsprifung, Stérungsmanagement

Grune Karten Aktion
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LUDWIGSBURG

Zielgruppen der Befragung

Burger
Einzelhandel und Gastronomie

Einpendler, Touristen, Besucher
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LUDWIGSBURG

Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit
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